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MODULO 8 - PITCH E
ENCONTRAR INVESTIDORES

PITCHING IT
THE RIGHT WAY
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METAS E OBJETIVOS:

» Compreender a importancia do pitch
*Aprender técnicas de falar em publico
*Aprender a estruturar um pitch de sucesso
eComunicar a mensagem com eficacia

INTRODUCAO:

*Orientacoes para um pitch perfeito . B
*Exercicios de grupo \‘1"
HOW TO PINCH :

«Simulacao de pitch YOUR STARTUP.
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PRINCIPAIS CONTEUDOS:

O que é um pitch
Estrutura e conteudo do pitch
Linguagem

Linguagem corporal e tom de voz

Regras de powerpoint/discurso




Principais contetidos (cont):

* Mini pitch & “captar a atencao”

e Lidar com perguntas

» Resolucéo de problemas

* Pitch para investidores

e Encontrar investidores
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O que é um pitch:

e O gque pensa que é um pitch?
Um pitch e uma historia ou a comunicacdo de uma
mensagem entre duas partes, com o principal obfetivo de
vender, influenciar, educar ou informar.

*Quais sao os critérios de um bom pitch?
*Quais sao as competéncias de um bom comunicador?
sApresentar € uma competéncia ou um talento (estimulada vs natural)?
o Os melhores apresentadores sdo aqueles que dominam a arte
atraves da pratica
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ESTRUTURA DE UM PITCH:

sConhecer o objetivo da apresentacao

*Pontos chave e principais mensagens

sEstrutura: Introducao, Corpo Principal, Conclusao

eConhecer a histéria
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LINGUAGEM:

Nem toda a gente é um cientista/engenheiro

Nao “tagarelar”
Linguagem do investidor
Regra dos Trés

Memorize o inicio e o fim
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LINGUAGEM CORPORAL E O TOM DE VOZ:

O poder das pausas

Contacto visual (pequenos ou grandes grupos de pessoas)

Utilizacdo de suportes e aderecos
Confiante mas nao arrogante
Entoacao/énfase

Utilizacdo de “humms” e “Ahhhs”
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REGRAS DO POWERPOINT/DISCURSO:

*Tipo de fonte: Sans-serif, etc.
*Coloque a negrito ou sublinhe para dar énfase. Evite italicos

*NAO GRITE!

sTamanho de letra indicado: Titulos = 44 pt Corpo de texto = 28 pt —
34 pt

eMarcas: nao inferior a 24 pt

*Numero de marcas: 3 tem demonstrado ser o numero mais eficaz (regra
de trés mencionada anteriormente)

15 slides max.
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REGRAS DO POWERPOINT/DISCURSO (CONT):

 Regra 6 x 6 — até 6 palavras por linha, e 6 linhas por slide
» Verifigue a volte a verificar a ortografia e a formatacao

*Imagens: Garanta que ao aumentar ou reduzir o tamanho de uma
Imagem, adequa a escala da mesma

*Animacao: Nao use em demasia, a nao ser que realmente precise de dar
énfase a algo

*Se nédo houver animacoes, opte por uma versao PDF da apresentacao




MINI PITCHES & “CAPTADORES DE ATENCAQ”: CONDENSE A MENSAGEM:

» Elevator pitch

o (Cabecalhos de Hollywood

O Elevator Pitche e o Cabecalho de Hollywood s&o ferramentas que
permitem comunicar rapidamente ou fazer o pitch de uma mensagem a
outra pessoa
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LIDAR COM PERGUNTAS: PREPARACAQ:

*Esteja preparado (treine, pratique respostas a potenciais questoes)

*Conheca os seus investidores/audiéncia
«Saiba 0 que a sua audiéncia quer ouvir
*N&o se cologue numa posicao defensiva

*N&o interrompa uma pessoa que esteja a falar
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RESOLUCAO DE PROBLEMAS:

* O que pode correr mal, vai correr mal

» Barreiras para escutar eficazmente

 Precisa de envolver a audiéncia
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PITCH PARA OS INVESTIDORES:

» Conheca a audiéncia e a sua linguagem

* “Embelezar” o Pitch
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COMO ENCONTRAR INVESTIDORES:

*Fontes fidedignas de grupos de investimento, por exemplo: Business
Angels, Capitais de Risco, etc.

sConcursos de Start-ups com a presenca de investidores

Critérios para a identificacdo de investidores adequados

*Devo aceitar qualquer pessoa que esteja disponivel para lhe dar
dinheiro?

*Network vs Capital: Qual o atributo mais importante?
*Criacao de vantagens competitivas através de parcerias de investimento

sFazer o primeiro contacto
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Videos & Exercicios em Qrupo:

Pitch - um minuto:

Elevator Pitch - 30 segundos:

Pitch completo:
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Os participantes devem apresentar um produto/servico especifico, e em
seguida, preparam o pitch durante 10’ e paresentam durante 1’ a frente do
publico.

Duracéao total para este exercicio: 60..

O feedback deve dado a cada participante separadamente em dimensoes-
chave tais como: linguagem corporal, entusiasmo, conhecimento do assunto,
guao bem preparados eles estéo, facilidade na apresentacao, etc.
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